Dieser Lieferdienst ist erfrischend anders

Frische M&hren aus Luxemburg bis zur Haustlr geliefert: Sieben Schiler hatten im
vergangenen Herbst eine ziindende Idee. Der wéchentliche Lieferdienst, den sie damit auf
die Beine stellten, erwies sich als Volltreffer. Fir die Schuler brachte das eine Menge
Erfahrung, Schweil3 und Arbeit mit sich - die Kunden, so scheint es jetzt rtickblickend,
haben offenbar auf ein solches Angebot nur gewartet, erzahlt Daisy Schengen.

ie sprechen von
schlaflosen Néch-
ten, von Ideenfin-
dung, Lieferan-
tenakquise, So-
cial-Media-Kund-
enbindung, all-
wissendes Dash-
board mit Bestellungsiibersicht
und Wachstumsplédnen. Drei von
sieben Griindungsmitgliedern der
,FréschKéscht“ Clémentine Off-
ner, Gilles Heinesch und Ivo Sil-
va stehen stellvertretend fiir das
Griindungsteam aus sieben Schii-
lern und sprechen iiber ihre Idee.
Julien Cliisserath, Theo Castellvi,
Diogo Marques, Gaia Costadu-
ra gehoren ebenfalls zum Griin-
dungsteam. Das Projekt der sieben
Griinder ist ein wochentlicher Lie-
ferdienst fiir frische Lebensmittel,
die ausschlieRlich aus Luxemburg
kommen. Die Lebensmittel wer-
den in Boxen personlich von den
‘Schiilern nach Hause ausgeliefert.
Der Name , FréschKéscht“ ist da-
her Programm.

Innerhalb eines Schuljahres
entstand ein sehr erfolgreiches
Mini-Unternehmen, das iiber die
Landesgrenzen hinaus gerade im
Aufwind ist. Denn zwischen dem
20. und 24. Juli kimpfen die sie-
ben Schiiler virtuell um den Sieg
in Lissabon bei der ,JA Europe-
an Company of the Year Compe-
tition“.

Diesem Finale vorausge-
gangen war der Luxemburger
Vorentscheid, das ,Forum Mi-
ni-Enterprise®. In einem mehrstu-
figen Auswahlverfahren beschien
eine Jury der , FréschKéscht“, die
beste von insgesamt 82 anderen
Mini-Firmen aus Lyzeen in Lux-
emburg zu sein. Als Gewinner des
Nationalentscheids sicherten sich
die sieben 18-Jahrigen leider nur
virtuell das Ticket ins Finale nach
Lissabon. ,Was uns ausmacht, ist
unsere Ausdauer. Von der ersten
bis zur letztenSekunde hatten wir
den Traum zu gewinnen“, sagt Ivo
Silva zu dieser mit (An-)Spannung
geladenen Zeit in der Firmenge-
schichte.

Ihren Ursprung hat die Ge-

schichte der ,FréschKéscht“ im
vergangenen Herbst. Die sie-
ben Schiiler wurden von Beginn
an von ihren Lehrerinnen Mi-
reille Lux, die ihre Schiiler auch
jetzt im Interview unterstiitzt,
und Francoise Thomé sowie dem
Coach Christian Gutenkauf be-
gleitet. Lux betreut das Team beim
Projekt Mini-Enterprise, das auf
der 2¢, der vorletzten Abschluss-
klasse, im ,Lycée Robert Schu-
man“ auf dem Lehrplan steht. Das
Wahlfach richtet sich an Schii-
ler zwischen 15 und 19 Jahren in
Luxemburg, erkldrt die Vereini-
gung ,Jonk Entrepreneuren Lux-
embourg asbl.“, die das Projekt
ins Leben rief. Die Idee hinter
der Mini-Enterprise ist, mit dem
traditionellen Unterricht zu bre-
chen, der wdurch passive Aufnah-
me geprégt ist, und den Schiiler
zum Hauptakteur in seinem Pro-
jekt zu machen, schreibt die Ver-
einigung auf ihrer Webseite iiber
den Grundgedanken hinter den
Mini-Enterprises. Zwei Unter-
richtsstunden wo6chentlich und
viel Arbeit aullerhalb der Schule
miissen die Schiiler fiir ihr Projekt
leisten, sagt Lux. Dass jetzt Preis-
verleihung und Finale in Lissabon
rein digital ablaufen wiirden, ist
sehr schade und wird dem Einsatz
der Schiiler nicht gerecht, bedau-
ert die Lehrerin.

»vor Ort dabei zu sein - diese Er-
fahrung bleibt uns verwehrt*, sagt
auch Ivo Silva, einer der sieben
Schiiler-Unternehmer. Vor dem
eigenen Computer die Idee vor-
zustellen oder vor groRem Pub-
likum - die Anspannung, live zu
sprechen, fehlte, erzihlt der Schii-
ler. Ebenso wie die feierliche At-
mosphére der Preisverleihung,
die statt in der ,Chambre de com-
merce“ im kleinen Kreis in der
Schule stattfinden musste.

Aber wie wurde die Idee einer
Box mit frischen Lebensmitteln
iiberhaupt geboren? ,Mit dem
klassischen Satz — etwas mit Lux-
emburger Produkten machen,
lachen die drei Griinder. Ivo Sil-
va scheint der leidenschaftliche
Wortfiihrer im Team zu sein, elo-
quent erlautert er die verschiede-
nen Etappen in der Geschichte
des Projekts. ,Wir wollten von
Anfang an nichts aus dem Aus-
land importieren®, so Silva. Clé-
mentine, sagt er, habe schon
immer einen Sinn fiir Nachhal-
tigkeit gehabt, sodass sie ihn jetzt
auch beim Projekt einsetzte. ,Wir
wollten etwas fiir unser Land tun,
Luxemburgs Wirtschaft und Pro-
duzenten unterstiitzen®, fithrt Off-
ner aus. Heutzutage werden viele
Waren aus dem Ausland impor-
tiert, obwohl auch in Luxemburg
hochwertige Produkte hergestellt
werden, die aber nicht so bekannt
seien. ,Unsere Idee war, sie zu
nutzen und den Kunden eine All-
in-LOsung anzubieten“, erginzt
Gilles Heinesch, der Mann fiir das
Digitale im Team.

Alles aus einer Hand, Produk-
te, die nur in Luxemburg produ-
ziert wurden - die ,FréschKéscht®
nahm damit erste Ziige an. Eine
Marktanalyse zu Kundenvorlie-
ben und Preisvorstellungen lie-
ferte weitere Erkenntnisse fiirs
Konzept. Im Netz einkaufen und
liefern lassen gewann angesichts
der Corona-Krise an Bedeutung,
sodass sich ein Lieferdienst im
Laufe des Projekts als praktikab-
ler im Gegensatz zur anfanglichen
Abholung an einem Hotspot an-
bot, erkliart Clémentine Offner.

Neben Umweltschutz und kur-
zen Lieferketten spielt auch die
gesunde Erndhrung eine tragende
Rolle beim Konzept der ,Frésch-
Késcht“, ergdnzt Mireille Lux.
Die Hauptzutaten in den Boxen
sind Obst und Gemiise aus hei-
mischem Anbau. Als Antwort auf
den Lifestyle-Trend gesunde Er-
ndhrung bieten die Schiiler neben
ihrem klassischen Angebot auch
eine vegane Kiste an. Standen zu
Beginn eine klassische Box (rund

8 Kilogramm Inhalt) und ihr vega-
nes Pendant zur Auswahl, wurde
aufgrund der immer wachsenden
Zahl an Single-Haushalten und
der Nachfrage aus den eigenen
Kundenreihen im Laufe der Zeit
auch eine Mini-Variante (ca. 4 kg)
eingefiihrt. ,,.So beugen wir auch
Verschwendung vor“, sagt Ivo Sil-
va. Je nachdem, ob sich der Kun-
de fiir einen wochentlichen oder
monatlichen Lieferrhythmus ent-
scheidet, verdandern sich die Preise
der Frische-Boxen. Die giinstigste
Variante ist ab 23 Euro erhiltlich.

,Das sind sieben motivierte, am-
bitionierte und brillante Schiiler,
lobt Lehrerin Mireille Lux. Sie
und ihre Kollegin standen in die-
sem Jahr begleitend zur Seite, als
die Unternehmer mit dem Projekt
und iiber sich hinauswuchsen.
»2Manchmal mussten wir sie brem-
sen, aber eigentlich haben sie
immer die richtigen Schritte ge-
macht“, sagt die erfahrene Péda-
gogin. Statt entspannt eine Runde
zu chillen, nutzten die Griinder
die neunwochige Zwangspause
im Friithjahr, um ihr Unterneh-
men weiterzuentwickeln und sei-
ne digitale Prdsenz auszubauen.
Mithilfe einer lustigen Maskott-
chen-Mohre (gespielt von einem
Teammitglied) versuchen sie, ihre
Kunden in den Firmenalltag ein-
zubinden.

Der Erfolg der sieben Un-
ternehmer gibt ihrer Idee, fri-
sche Boxen mit regionalen und
saisonalen Lebensmitteln aus
heimischem Anbau nach Hau-
se zu liefern, recht. Uber 950
»,FréschKéschten“und rund 9
Tonnen Lebensmittel wurden
inzwischen an den Mann
und die Frau gebracht. Die
neunwochige Corona-Pause
mit eingerechnet. Wie viel Umsatz
die Schiiler mit ihrer
Mini-Entreprise ma-
chen, bleibt ihr Ge-

heimnis. ,Dariiber sprechen wir
eigentlich nicht so gern. Aber wir
sind positiv iiberrascht.*

In der Zwischenzeit zwingt der
Erfolg das Schiilerprojekt aus den
Kinderschuhen und macht eine
echte Unternehmensgriindung er-
forderlich. Angesichts der organi-
satorischen Herausforderungen
des kommenden Abschlussschul-
jahres iiberlegen die Schiiler au-
RBerdem, Mitarbeiter einzustellen.

Und obwohl die Firmengriin-
der sich betont bescheiden geben:
,Wir machen immer wieder Feh-
ler, aber sie bremsen uns nicht
aus. Im Gegenteil wir lernen da-
raus und sie bringen uns nach
vorn.“ Mehrere bisher gewonnene
Preise sprechen in diesem Zusam-
menhang eine iiberaus deutliche
Sprache. Mehr noch: Aufhéren
ist keine Option, sagen die Schii-
ler. Nicht nur aus betriebswirt-
schaftlichen Griinden. Das
Projekt schweif3te sie noch enger
als Freunde zusammen. ,Wir ha-
ben in diesem einen Jahr so viel
gearbeitet, die ,FréschKéschten*
bestimmen unser Leben, wir triu-
men sogar nachts davon und es
macht so viel Spak.“ Geht es nach
Julien Cliisserath, Teo Castell-
vi, Diogo Marques, Gaia Costa-
dura, Gilles Heinesch, Ivo Silva
und Clémentine Offner soll die
Erfolgswelle ihres Projekts noch
lange anhalten: ,Wir leben jetzt
fiir die ,FréschKéscht, aber unser
Traum ist irgendwann davon zu
leben.“

www.freschkescht.lu
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